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Uno scoiattolo «arruolato» dal Wwf

icordate lo scoiattolo

4. %.un terribile incendio? 11
mese scorso Cippi si é trasferi-
to al Polo Sud con una nuova
missione: riformare la calotta
ghiacciata per garantire la so-
pravvivenza dei pinguini. La
tecnicaélastessa:un’esplosio-
ne di ghiaccio che fuoriesce
dai simpatici ‘animali dopo
Tassunzione di un chewing
gum rinfrescante. Lo spot, ri-
gorosamente vietato nelle fa-
sce protette (metti mai che’i
bambini pensino davvero che
una puzzetta possa salvare il
mondo), & in onda su tutte le
reti tv. L'ultima immagine &
un enorme iceberg che sor-
monta il pianeta. Ai suoi piedi
si compongono il logo del
Wwfelascritta: «Insieme per
fermare il Global Warming».
«Lanostraazienda¢dasem-
pre sensibile ai temi ambienta-

li- dice Doriano Zanaletti, re-
sponsabile marketing della

Perfetti Van Melle - il sodali- -

zio con il Wwif risale al 1990
quando Golia Bianca ¢ stata
sponsor ufficiale di un’opera-
zione per la salvaguardia del
Polo Nord e del suo abitante
simbolo, 'orso bianco».

Lo scoiattolo salvaforeste' e
ora salvaghiacci & un’inven-
zione dello studio londinese

Lo spot ironico di Cippi
vuole ricordare
che il global warming
si pud fermare |

¥ chesalvavalaforestada:

Bbh. La campagna pubblicita-
ria riguarda Vigorsol Air Ac-
tion, brand di punta del grup-
po dolciario nato nel 2001 dal-

la fusione tra la Perfetti SpAe -

la societa olandese Van Mel-
le, cui si ¢ aggiunta due anni fa
laspagnotla Chupa Chups. Pre-
sente in130 Paesi, hai4mila di-
pendenti, 30 consociate ed &
alterzo postonel mercato con-
fectionery con un fatturato di
quasi due miliardi di euro.
Perché un secondo episo-
dio? Perché insistere con una
trovata perlomeno discutibi-
le sotto il profilo del bon ton?
«Lo scoiattolo ha avuto un
grande successo, & diventato
uneroe positivo-risponde Za-
naletti- dopola prima campa-
gna, moltissimi vigili del fuo-

co ci hanno ringraziato. Cippi
significa parlare lo stesso lin-
guaggiodeinostri consumato-
ri. Non a caso 5 milioni di per-
sone lo hanno visto su inter-
net e soomila sono statiicon-
tatti registrati sul sito dello
scoiattolo. Dovendo pensare
una nuova campagna, abbia-
mo deciso di affidarla nuova-
mente alui e dilegarla alla ve-
ra emergenza: il surriscalda-
mento climatico».

Veicolare il proprio mar-
chio attraverso una campagna
di sensibilizzazione sociale
non ¢ un modo per assolversi?
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«Al contrario, &€ un modo per
affermare il nostro impegno: il
rispetto dell’ambiente come
punto irrinunciabile. In tutti
gli stabilimenti di nuova con-
cezione installiamo impianti e
utilizziamotecnologie perlari-
duzione dei consumi energeti-
cieperladiminuzione dell'im-
patto ambientale. Inoltre il
Gruppo predispone sistemi di
gestione ambientale per otte-
nere nelle proprie unita pro-
duttivelacertificazione secon-
do Jo standard internazionale
ISO 14001 Siamo stati i primi
in Italia a raccogliere l'invito

della[@INEN (Consorzio per
ilrecuperoeilriciclodicartae
cartone) e asensibilizzare ino-
striconsumatori conscritte su
oghi confezioney.
Macosahaconvinto il Wwf
a mettere il proprio marchio
sullacampagna Vigorsol? «Lo

spot sostiene le nostre iniziati-
ve - risponde Andrea Colucci
direttore comunicazione e re-
lazioni istituzionali con le'im-
prese, Wwiltalia - inparticola-
re la campagna GenerAzione
Clima, attiva‘da tre anni con
I'obiettivo di contribuire a ri-
durre le emissioni inquinanti
del 30% entro il 2020».
Avvicinare la vostra imma-

gineaun’aziendanoncompor-

ta qualche rischio? «Intanto il
legame con la Perfetti fa parte
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dellanostrastoria. Insecondo
luogo il Wwif non potrebbe
mai permettersi una comuni-

cazione cosi capillare. E poi,
lo spot & ironico. Ormai la co-
munit scientifica ¢ allineata:
o ci preoccupiamo del surri-
scaldamento del pianeta o
nonavremo futuro.Ecco, Cip-
pi e i pinguini riequilibrano
conunpo’dileggerezzaimes-
saggi allarmati e allarmanti».
Gia. E un dato di fatto che
I'allarmismo reiterato rischia
di non migliorare i nostri
comportamenti. Facciamo
un esempio: un recente rap-
porto. del Programma am-
bientale delle Nazioni Unite
registracheighiacciaisistan-
notritirando a un ritmo senza
precedenti. Lapenisolaantar-
tica si sta scaldando cinque
volte di pil rispetto alla me-
dia:globale e I'Oceano che la
lambisce si & scaldato fino a
unaprofondita di tremila me-
tri. Problema insolubile nella -
sua totalita per un singolo in-
dividuo. Affidare alle flatu-
lenze ghiacciate di quattro
pinguini I'appello a preoccu-
parci tutti insieme del luogo
cheabitiamo¢ invece unmes-
saggio frontale, che ci costrin-
geapensare, pur dopounsor-
riso. Non sard un meteorisma
asalvare il pianeta, ma a farci
riflettere che 'unico modo
per cambiare rotta riguarda
ciascuno dinoi, forse si.
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